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Originale di delibera di Consiglio Comunale

LIBERA N. 0030 del Reg. DEL 28/04/95

GETTO @ APPROVAZIONE REGOLAMENTO COMUNALE PER LA DISCIPLINA
DELLA PUBBLICITA' E DELLE AFFISSIONI E PER L‘APPLICAZIONE
DELL " IMPOSTA SULLA PUBBLICITA’ E DEL DIRITTO SULLE
PUBBLICHE AFFISSIONI. -

-0 MILLENOVZCENTONOVANTACINQUE il giorno VENTOTTO del mese di APRILE

= ore 20.00 e seguenti nella casa Comunale e nella tonsueta sala delie
Lanze, ailla seduta di o inizio disciplinata dalla L.R. 6/3/1886 ,n.9
sessione ", che e’'stata partecipata ai signori Consiglieri

aorma  dell’art. 48 dello stesso ordinamento, risultano all “appello

nale:

CULTRERA DR FRANCESCO ! P 2| PETROLITO GECM. PACLO G. P
THERLA DR, [U”CPPE RODGLFO I P 4| BASCETTA SIG. PAOQLO P
SAVARINO JO . GIUSEPPE ‘ P 61 PETROLITO SIG. ANTONINO A
BIIELT 516G, SALVATORE (A BJRUBERA INS. FRANCO Al
SMIRIGL IO GEQOM. MICHELE i P 10|GALLO SIG. EMANUELE P l
CIZZ0 D3R, GIUSEPPE j P 12{ PANTANO INS. SEBASTIANO P %
CETROLITO LUCIA ! A 14 RANDAZZO RAG. CORRADO P
A TANO GGEOM . SALVATORE { P { el B A T RS VAL VAPV VY o !
fresenti @ 10 Assenti ! 4

i, al sensi deil’art.30 della L.R. 6/3/1986 n.9, i! numero
: ENLTL . assume i oresidenza PANTANO INS. SEBAQTIANO
tosua quaiita’ di PRED;] NTE DEL CONSIGLIO COMUNALE
moipa il Segretario del Comune Sig. PELLEGRINO DR. FRANCESCO
=03l el 184~ ultimo comma - dell ordinamento regionale EE.LL.
SOBCE T il ACruUtator: nejle persone dei consiglieri:
A DRLGIUSGEPRE 30DOLIFD,  GALLO SIG.. EMANUELE, ALIANO GEOM. SALVATORE,
L 2210 alia seduia 14 51g. INCATASCIATO PROF. G.
w5t deil fart . 20 comma 3 delila LR, 267871992 n. 7.
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e COMUNE DI CANICATTINI BAGNI
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A -~ P RES TDENTE
“avi-a i ~on=igiieri ad avanzare eventuali proposte di modifica in

=rita A regolamente da approvare, atteso che lo stesso trovasi agli
-7i  #3 congruo Lempo per essere stato gia’' posto all’o.d.g. della
Cxduia el 24.3.85 e per sssere stato inviato al capi-gruppo.

-¥on chiedendo nessuno la parola 11 Presidente pone a votazione
argomento.

IL CONSIGLIO

lonsicderato che a norma dell’art. 3 del D. 1lgv. 15.11.93 n. 507 1
“smun’  =mone tanuti ad adottare apposito regolamento per 1’applicazione
=11 imposia sulla pubblicita’ e per 1’effettuazione del servizio

2ile nubbliche affissioni:

~71

L

o 1’allegato regolamento predisposto dall’ufficio di segreteria e
1

5%
tenutolo conforme alle vigenti disposizioni legislative;

-Dato atto che questo Comune appartiene alla classe V (inferiore a 10000
mltantidg

“Yisto 11 D. igv. 15.11.93 n. 507 (artt. 1-37 ),

A= le suc

-.
IJI

cessive modificazionl apportate al suddetto decreto con D.
27 .8.94 n. 515 converiiio in legge 28.10.94 n. 596 e con D.L. 31.1.85
26 converiito in legege 29.3.95 n. 95 e con D.L. 26.2.95 n. 48;

AV

hy

Jizto 11 D.I. 5.8.94 come modificato con D.I. 20.12.894;
Yisto 11 DM, 26.4.94; =
Yista la C.M. n. 1 del 15.1.384;
Yisti gli allegati contestuali pareri ex art. 53 legge n. 142/90 come
=ceni-a rcon L.R. n. 48/91;
Yizta la L.R. n. 44/81: ™

An o votioananimi

DELTIBE RA
Appa)vare t‘allegaio regotamento comunale per 1° appllcaZLOne dell’
MWFE TR B hivi ita’ e per 1'effettuazione del servizio delie
Sem o 51 compone di n. 47 articoli;
RIS R P S S N5 del DL olgv. 507/93, trasmetterse copla ded

O AT O, divenuro esecutivo, alla Direzione Centrale per la

cal L ta LoTale Jduer o Woaniustero delle Finanze. -

i inane G0 BELIREERA DI CLC L NUM. 30 del 28/04/95
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PROVINCIA DI SIRACUSA
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PROPOSTA Di DELIBERAZIONE : GIUNRTA - CONSIGLIO

Settore Proponente - Servizio interessato

Oggetto : ‘K//JWMWZML /"rz‘:[»ﬂgdodé(fféi ééé&!/% l@: %ﬁ t/o&é/mg
/é/&_ &PM e /(a e 04/& ﬁ}ﬁf oo:wu £ Lm 4 fﬂ»/ﬂ oL B ep :
a/L/V ﬁiﬂ,ﬁi}/}’l& mff&&WJ/ ef]/a ¢ aé/ a/ b /7{{ 4 9M% “P éfé g// woriis’

PARERE TECNICO

AL sen uﬁaji,art. 3 delia Lr%42(?0 e L.R. 48/91 il sotto-
scritto (i L - -esppime parere fgoreviple in
merito alia retiolarita’ tecnica qell atE adott i nsGydetto.

Aadi. &- 335 g 1L, RESPONEABILE ) SERVIZIO

PARERE CONTABILE

AL sen51§?ell'art. 536%#}1a 1,.142/90 e L.R. 48/“1 il sotto-

seritto ‘Ll 2 esprime parere favorevole in
merito alla regularita’ contabile dell’atto adotiand n oggetta. .
Addi.90-3-35 ; 1L RESPONSA AGIONERIA :

ATTESTAZIONE FINANZIARIA ‘j:;,///,,,
Ai sensi dell'art. 55 della L.142/90 | Cap.
e L.R. 48731 il sottoscratto Rag. Cavo : Ldui
 attesva La covpertura £i inanziaria della

spesa cna con lL'atto di cul in oggetto si
intende impeanare sul cap. di cui a fi

SEmpEEEEESES

! Disponib.
I, RAGIONIERE .
QNSABILE DEL SERVIZIO FINANZIARIO

Adadi,

5i prescipde call’ attestazione finanziaria essendo stata la
spesa relaciva gia' impegnata con atto n. del
17, RESPONSABILE DEL SERVIZIO FINAVZIAR;O

" PARERE DI LEGITTIMITA'
Al sen51 dell'art. 53 della L. 142/90 a L.R. 1 si esprime
parere favorevole in merito alla lealtt;mlta A8 ﬂ:.adottando

in ogaecto. , A -
Addi, LA" 3(?§f IL.S”Hsgn o FOMUNALE
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RECOLAMENTO COMUNALE PER LA DISCIPLINA
DELLA PUBBLICITA' E DELLE AFFISSIONI
F PER L'APPLICAZIONE DELL'IMPOSTA
SULLA PUBBLICITA' E DEL DIRITIO
SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI
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come da lettera n. in data
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IL SEGRETARIO COMUNALE
{ Dott. Francesco pellegrino)
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DISPOSIZIONI GENERALI

Art. 1
Oggetto del regolamento

1. II presente regolamento disciplina |’ effettuazione nel terri-
torio di questo Comune deila pubbliciti esterna e delle pubbliche
affissioni.

2. Stabilisce le modalita per I'applicazione dell'imposta co-
munale sulla pubblicita e del diritto comunale sulle pubbliche affis-
sioni, in conformita a quanto disposto dal capo [ del Decreto Legi-
slativo 15 novembre 1993, n. 507.

Art.2
Ambito territoriale di applicazione

. Le disposizioni del presente regolamento disciplinano 1’ef-
fettuazione delle forme di pubblicita di cui all’art. 1 in tutto il tern-
torto del Comune, tenuto conto di quanto stabilito:

a) dal Capo [ del FL.gs. 15 novembre 1993, n. 507:

by dali’art. 23 del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato dal-
I'art. 13 del D.Lgs. 10 settembre 1993, n. 360;

¢) dagli artt, da 47 a 59 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n.495;
d) dell’art. 14 dellalegge 29 giugno 1939, n. 1497
et dall'art. 22 detla legge 1° giugno 1939, n. 1089;

) dallalegge 18 marzo 1959, n. 132 e dall’art. 10 della legge 5 di-
cembre 1986. n. 856:

2 dalle altre norme che stabiliscono modalita, limitazioni e diviet
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per |'effettuazione, in determinati luoghi e su particolari immo-
bili, di forme di pubblicitd esterna.

Art. 3

Gestione del servizio

I. La gestione del servizio, in relazione alla sua dimensione or-
ganizzativa e alla rilevanza economica-imprenditoriale, ¢ effet-
tuata dal Comune in economia diretta.

2. La scelta della forma per la gestione del servizio & di compe-
tenza del Consiglio comunale che, quando lo ritenga pit convenien-
te sotto il profilo economico e funzionale, pud affidare il servi-
zio ad azienda speciale comunale o consortile di cui agli artt. 23
e 25 della legge 8 giugno 1990, n. 142, ovvero in concessione a
zoggetti terzi iscritti nell’'albo previsto dall'art. 32 del D.Lgs.
15 novembre 1993. n. 507.

3. La gestione del servizio, qualunque sia la forma prescelta,
dovra essere esercitata in conformita a quanto stabilito dal pre-
sente regolamento e dalle disposizioni del D.Lgs. 15 novembre
1993, n. 507,

Art. &

Funzionario responsabile ,

L. Per 1 esercizio di ogni attivita organizzativa e gestionalg
del servizio di cui al presente Regolamento il Sindaco nomina fun—
zionario responsab1le il dxpendente di quallflca funzlonale non
;nferlore alla sesta posto a capo dell'Ufficio Tr1but1, 9, in man—
canza, un dipendente nel!'ambito del settore ragioneria. su propo-
sta del responsablle d1 settore. '

2. A tale nomina non si procede nel caso di gestione in conces-
sione. o

30 Al responsablle di, cui al comma 1" sono attribuiti la fun210ne
e‘ i poter: per I’ eserclzxo di ogni attxvxta organlzzatxva e ge-
atlonale dell’imposta e del diritto. Esso sottoscrlve richieste,
suv1sx provvedxmentx "elatlvl alla tassa e dxspone 1 rsmbor51. '

-. inoltre il responsabile del servizio ha facolta di avvalersi.
ai  fine degli accertamenti previsti nel presente Regolamento. di
cersonale dJdell'Ufficio Tecnico ¢ della Polizia Municipaie previa
:51anza in tal senso at capl Jdei rispettivi uffici o settor:.



Art., 5

Gestione contabile

1. Per la gestione contabile dell'imposta sulla pubblicita e del
diritto sulle pubbliche affissioni L'Ufficio Tributi (o il conces-
sionario) deve istituire i documenti di cui all'art., 2 del Decreto
Ministero Finanze 26/04/199% pubblicato sulla Gazzetta ufficiale
n. 130 del 6/06/1994. .

2. Oltre ai documenti di cui al precedente comma {'Ufficio Tribu-
ti (o il concessionario) deve provvedere all'ordinata e cronologi-
ca conservazione degli atti di cui all'art. 3 del citato D.M. ed
attenersi alle altre disposizioni dello stesso D.M.

3. g' compito altresi dell'Ufficio Tributi curare la provvista
dei botlettini di conto corrente secondo le disposizioni impartite
con D.M. 5/08/199% e con D.M. 20/12/199%.

5. [l Comune provvede a comunicare al Ministero delle Finanze -
Direzione Centrale per la Fiscalita Locale - entro sessanta giorni
dal provvedimento di designazione o sostituzione, il nominativo
del funzionario responsabile.

I



Carpo I
DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA

Art.6
Disciplina generaje
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Art,7
Divieti di installazione ed effettuazione di pubblicita

I Nell’ambito ed in prossimita dei luoghi sottoposti a vincoli

" di tutela di bellezze naturali, paesaggistiche ed ambientali non puo

essere autorizzato il collocamento di cartelli ed altri mtezzi pubbli-
citari se non con il previo consenso di cui all’art. 14 della legge 29

giugno 1939, n. 1497,
2; Sugli edifici e nei luoghi di interesse storico ed artistico, su
statue, monumenti, fontane monumentali, mura e porte della cit-

' 1, e sugli altri beni di cui all’art. 22 della legge 1° giugno 1939,

n. 1089, sul muro di cinta e netla zona di rispetto dei cimiteri, sugli
edifici.adibiti a sede di ospedali e chiese, e nelle loro immediate
adiacenze, & vietato collocare cartelli ed altri mezzi di pubblicita.
Pud essere autorizzata |'apposizione sugli edifici suddetti e sugli
spazi adiacenti di targhe ed altri mezzi di indicazione, di materiale
e stile compatibile con le caratteristiche architettoniche degli-stessi

.. & dell’ambiente nel quale sono inseriti. .

-3, Nelle localita di cui,al primo comma e sul percorso d'im-
mediato accesso agli edifici di cui al secondo comma puo essere
autorizzata 'instatlazione, con idonee modalit d’inserimento am-
bientale, dei segnali di localizzazione, turistici e d'informazione di
cui agli artt. 131, 134, 135 e 136 del regolamento emanato con il
D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

.4, Lungo le strade, in vista di esse e sui veicoli si applicano i
divieti previsti dall’art. 23 del codice della strada emanato con il
D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato dall’art. 13 del D.Lgs.. 10
settembre 1993, n. 360, secondo le norme di attuazione stabilite dal
paragrafo 3, capo I, titolo II, del regolamento emanato con il
D.Lgs, 16 dicembre 1992, n, 495. |

5. Nelle adiacenze degli edifici di interesse storico ed artisti-
co, adibid ad attivita culturali, delle sedi di uffici pubblici, ospeda-
li. case di cura e di riposo, scuole, chiese e cimiteri, & vietata ogni
forma di pubblicita fnica.

6 . Agli impianti, ai mezzi pubblicitari ed alle altre forme vie-
tate dal presente articolo si applicano, a carico dei soggetti respon-
sabili, i provvedimenti e le sanzioni di cui ai corumni .2, Jed del pre-
cedente art. 6.



Artl 8

Condizioni e limitazioni per la pubblicitd lungo le strade

l. L'installazione di mezzi pubblicitari consentita lungo le
strade od in vista di esse fuori dei centri abitati dall'art., 23
del D.Lgs. 30/04/1992 n. 285, modificato dall'art. 13 del D.Lgs.
10/09/1993 n. 360, & soggetta alle condizioni, limitazioni e pre-
scrizioni previste da detta norma e dalla modalita di attuazione
della stessa stabilite dal par. 3%, capo 17, titolo 2" del D.P.R.
de! Regolamento emanato con i} D.P.R. 16/12/1992, n. 495,

2. Entro il centro urbano, in conseguenza delle particolari con-
formazioni strutturali del marciapiedi e della rete viaria citta-
dina, limitatamente alle strade urbane di quartiere e alle strade
locali, 1i! Comune concede installazioni di cartelli e di altri
mezzi pubblicitari, in deroga alle norme relative alle distanze
minime per il posizionamento dei mezzi pubblicitari, ai sensi del-
la lettera ¢) deil'art. 13 D.Lgs. 10/09/1993 n. 360, sempreche:

a) la dimensione dei mezzi pubblicitari non & supericre ad una
superficie di mg. &;

b) la dimensione dei mezzi pubblicitari posti parallelamente al
senso di marcia dei veicoli non é superiore ad una superficie
di mq. 10; '

¢} i mezzi pubblicitari non occupino spazio aereo soprastante la
sede stradale internaj

d)} siano rispettate le esigenze della circolazione, della sicu-
rezza e dell'estetica;

e) le caratteristiche tecniche dei mezzi pubblicitari luminosi
siano conformi a quelle stabilite dall'art. 50 del D.P.R.
16/12/1992 n. 495.



Art.9
Tipologia dei mezzi pubblicitari

1. Le tipologie pubblicitarie oggetto del presente regolamento
sono classificate, secondo il D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507, in:

a) pubblicita ordinaria;

b) pubblicita effertuata con veicoli,

¢) pubblicita effettuata con pannelli luminosi e proiezioni,
d) pubblicita varia.

2. La pubblicita ordinaria & effettuata mediante insegne, car-
telli, locandine, targhe, stendardi e con qualsiasi altrc mezzo non
previsto dai successivi commi, o

Per le definizioni relative alle i msegne, targhe, cartelli, locan-
dine, stendardi ed altri mezzi pubblicitari si fa riferimento a queile
effettuate dai commi 1. 3, 5, 6, 7 ¢ 8 dell’art. 47 del regolamento
emanato con D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495, intendendosi com-
presi negli “altr mezzi pubblicitari” i “segni orizzontali reclamisti-
ci” ed esclusi gli “striscioni”, dlsmphnan da.lle norme del presente
regolamento relative alla “pubblicitd varia®”. - -

E compresa nella "pubblicitd ordmanai.' la puhblicité. median-
te affissioni effettuate direttamente, anche per conto altrui, di man:-
festi e simili su apposite strutture adibite all’esposizione d1 tali
mezzi.

3, La pubblicita effertuata con veicoli & distinta come ap-
presso:

a) pubblicita visiva effettuata per conto proprio od altrui all’inter-
no ed all’esterng di veicoli in genere, di vetture autofilotranvia-
rie, battelli, barche e simili, di uso pubblico o privato, di seguito
definita “pubbliciti ordinaria con veicoli”;

b) pubblicita effettuata per conto proprio su veicoli di propncta
dell’impresa o adibiti ai trasporti per suo conto, compresi i vei-
coli circolanti con rimorchio, di seguito definita “"pubblicita con
veicoli detl'impresa’”.

Per i'effettuazione di pubblicitd con veicoli si osservano le di-

sposizioni di cui agli artt. 57 ¢ 59 del regolamento emanato con
D.P.R. 16 dicembre 1992.n.495.



4. La pubblicita con pannelli luminosi & effettuata con inge-
gne, pannelli od altre analoghe strutture caratterizzate dall’impiego
di diodi luminost, lampadine e simili, mediante controllo elettroni-
co, elettromeccanico o comunque programmato in modo da garan-
tire la variabilitA del messaggio o Ia sua visione in forma intermit-
tente, lampeggiante o similare,

La pubblicitd predetta puo essere effettuata per conto altruj o
per conto proprio dell’impresa, con la differenziazione tariffaria
stabilita nel titolo 11,

5. E compresa fra la “pubblicita con proiezioni, 1a pubblicita
realizzata in luoghi pubblici o aperti al pubblico.attraverso diaposi-
tive, proiezioni luminose e cinematografiche effettuate sn schermi
o pareti riflettenti.

6. La pubblicita varia comprende:

a) la pubblicita effettuata con striscioni, festoni di bandierine od
altri mezzi similari, che attraversano strade o piazze di seguito
definita “pubblicita con striscioni”;

b) la pubblicita effettuata sul territorio det Comune da aeromobili
mediante scritte, striscioni, disegni fumogeni, Jancio di oggetti 0
manifestini, compresa quella eseguita su specchi d’acqua o fa-
sce marittime limitrofi al territorio comunale, di seguito definita
“pubblicitd da aeromobili"; - :

¢) la pubblicita eseguita con palloni frenati o simili, definita “pub-
blicitd con palloni frenati™;

d) la pubbliciti effettuata mediante distribuzione, anche con veico-
li, di manifestini o di altro materjale pubblicitario, oppure me-
diante persone circolanti con cartelli od altri mezzi pubblicitari,
definita di seguito “pubbliciti in forma ambulante’;

¢) la pubblicith effettuata a mezzo di apparecchi amplificatori e si-
mili. definita “pubblicita fonicg™.

Art. 10
Caratteristiche e modalita di installazione e manutenzione

L [cartelli e gli altri mezzi pubblicitari non luminosi devono
avere le caratteristiche ed essere installati con le modalitd e caute-
le prescritte dall'art. 49 del D.PR. 16 dicembre 1992, n. 495 ¢
con I'osservanza di quanto stabilito dali'art. 8 del presente regola-
mento.

-0-



2. Le sorgenti luminose, i carteili e gli altri mezzi pubblicitari
posti fuori dei centri abitati, lungo o in prossimita delle strade dove
ne & consentita I’installazione, devono essere conformi a quanto
prescrive I’art. 50 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n, 495.

3. La installazione di pannelli e di altri mezzi pubblicitari lu-
minosi aventi le caratteristiche di cui al quarto comma det prece-
dente art. 9 all’interno dei centri abitati & soggetta ad autorizzazio-
ne del Comune che viene concessa tenuto conto dei divieti, limita-
zioni e cautele stabilite dal presente regolamento, -~ - -

1 o . - e,

4. mezzi pubblicitari installati nei centri abitati, sugli edifici,
in corrispondenza degli accessi pubblici e privati ed ai margini late-
rali delle strade e dei marciapiedi, sono collocati ad altezza tale che
il bordo inferiore deve essere, in ogni suo punto, ad una quota non
minore di m. 2 dal piano di accesso agli edifici e superiore a m. 1,5
dalla quota di calpestio dei marciapiedi e delle strade. '

1. 1l rilascio delle autorizzazioni al posizionamento ed alla in-
stailazione di cartelli ed altri mezzi pubblicitari fuori dai centri abi-
tati, sulle strade ed aree pubbiiche comunali ed assimilate 0 da esse
visibili & soggetto alle disposizioni stabilite dall’art. 53 del D.P.R.
16 dicembre 1992, n. 495 ed & effettuato dal Comune al quale deve
essere presentata la domanda con la documentazione prevista dal
successivo terzo comma.

2. I rilascio deile autorizzazioni al posizionamento ed alla in-
stallazione di insegne, targhe, cartelli ed altri mezzi pubblicitari nei
centr1 abitati & di ggmpetenza del Comune, salvo il preventivo nul-
la-osta tecnico dell’ente proprietario se la strada & statale, regionale
o provinciale, in conformita al quarto comma dell’art. 23 del
D.Lgs. 30 aprile 1992, n, 285.

3. Il soggetto interessato al rilascio dell’autorizzazione pre-
senta ia domanda presso 'ufficio comunale, in originale e copia.
allegando:

{1 una-auto-attestazione. redatta ai sensi della legge 4 gennaio s
{968, 0, 13, con la quale dichiara che il mezzo pubblicitario che
intenae collocare ed i suoi sostegni sono calcolati. realizzati e/

-] -



posti in opera in modo da garantirne sia |a stabilita sia la confor-’

mita alle norme previste a tutela della circolazione di veicoli e
persone, con assunzione di ogni conseguente responsability;: -

b) un bozzetto:od una fotografia det mezzo pubblicitario con 1’in--
dicazicne delle dimensioni, del materiale con il quale viene rea-
lizzato ed installato;

¢) una planimetria con indicata Ia posizione nella quale s’intende -
collocare il mezzo;

d) il nulla-osta tecnico dell’ente proprietario della strada, se |a stes-
sanonécomimale, -

Per I'installazione di Pil mezzi pubblicitari & presentata una
sola domanda ed una sola auto-attestazione. Se I'autorizzazione
viene richiesta per mezzi aventi lo stesso bozzetto e caratteristiche,
& allegata una sola copia dello stesso.

Copia della domanda viepe restituita con 1'indicazione:
a) della data e numero di ricevimento aj protocollo comunale;
b) del funzionario responsabile del procedimento;
¢) della ubicazione del suo ufficio e dei numeri di telefono edi fax;

d) del termine di cuj al successivo comma, entro ] quale sari
emesso il provvedimento;

; 4. I responsabile del procedimento istruisce la richiesta, ac:
© quisendo direttamente i parer; tecnici delle unit organizzative in-
‘terne ed entro 30 giorni daﬂa,'prcsen;azionc conicede o nega l’auté—
rizzazione, 11 diniego deve essere mdtivhto."l"résf(:bi"si“fr'éii'ta”'giﬁiﬁi ”
dalla presentazione deila richiesta senza che sia stato emesso alcun
provvedimento I'interessato, salvo quanto previsto dal successivo
comma, pud procedere all’installazione del mezzo pubblicitario,
previa presentazione, in ogni caso, dejla dichiarazione ai fini del-
Vapplicazione dellimposta sulla pubblicita, = ° |

5. E sempre necessario il formale provvedimento di auto-
rizzazione del Comune per i mezzj pubblicitari da installare nel-
I"ambito delle zone Soggette alla disciplina di cui all’art, 7. Peri
procediment agli stessi relativi i] termine & stabilito in sessanta
glormi.

6. I1 Comune provvede agli adempimenti prescritti dall’ar.
53, commi9e 10, del D.PR. 16 dicembre 1992, n. 495,



Art. 12
Obblighi del titolare dell’autorizzazione

1. I titolare dell’ autorizzazione ha I’ obbligo di:

s

a) verificare periodicamente il buono stato di conservazione dei
cartelli e degli altri mezzi pubblicitari e delle loro strutture di so-
stegno;

. b) effettuare tutti gli interventi necessari al mantenimento delle

condizioni di sicurezza;

. ¢) adempiere nei tempi prescritti a tutte le disposizioni impartite

dal Comune, sia al momento del rilascio dell’autorizzazione, sia

successivamente per intervenute e motivate esigenze;

" d) provvedere alla rimozione in caso di scadenza, decadenza o re-
voca dell’ autorizzazione o del venir meno delle condizioni di si-
curezza previste all’atto dell’installazione o di motivata richie-
sta del Comune.

.-~ 2. In ogni cartello o mezzo pubblicitaric autorizzato deve
essere applicata la targhetta prescritta dail’art. 55 del D.PR.
n. 495/1992.

"3, Il titolare dell’ autorizzazione per la posa di segni orizzonta-
li reclamistici sui piani stradali nonché di striscioni e stendardi, ha
I’ obbligo di provvedere alla rimozione degli stessi entro le quaran-
tottore successive alla conclusione della manifestazione o spetta-
colo per il cui svolgimento sono stati autorizzati, ripristinando il
preesistente stato dei luoghi e delle superfict stradali.

.~ 4. Le disposizioni del presente articolo si applicano anche nel
caso in cui 'installazione o la posa det mezzo pubblicitario sia av-
venuta a seguito del verificarsi del silenzio-assenso da parte del
Comune.



Caro 1

IL PIANO GENERALE
DEGLI IMPYANTT PUBBLICITARI

Art. 13
Criteri generati

L. La pubblicita esterna e le pubbliche affission; sono effet-
tuate nel territorio di questo Comune in conformita a piano gene-
rale degli impiant; pubblicitari da realizzarsi jn attuazione delle
modalita e dei criterj stabiliti dal D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507
e dal presente regolamento,

degli impianti per e pubbliche affissioni dj cuj al successivo art, 15,
3. 11 piano generaje degli impianti pubblicitari & approvato
Con apposita deliberazione dg adottarsi dalla Giunta comunale,

atto della scadenza del termipe S€nza osservazioni, procede alla re-
dazione del piano definitivo che & pprovato secondo quanto previ-
sto dal precedente comma,

5. Dall'entrata i vigore del presene regolamento e del piano

zenerale degli imprany viene dato corso alle istanze per l'installa-




zione di impianu pubblicitari per i quali i relativi provvedimen-
(1 erano gla stac adottati alla data di entrata in vigore del D.Lgs.
n. 507/1993. Dalla stessa data il Comune provvede a dar corso
ai procedimenti relativi alle richieste di installazionq di nuovi im-
pianti. ‘

6. Il piano generale degli impianti pud essere adeguato o mo-
dificato entro if 31 ottobre di ogni anno, con decorrenza dall’anno
successivo, per effetto delle variazioni intervenute nella consisten-
za demografica del Comune, dell’espansione dei centr abitad, del-
lo sviluppo della viabilita e di ogni altra causa rilevante che viene
illustrata nella motivazione del provvedimento di modifica.

Art. 14
pubblicita-esterna

~I: I piano comprende i mezzi destinati alla pubblicita esterna
ed indica le posizioni nelle quali & consentita la loro installazione
nel territorio comunale,

-2, Sono pertanto esctuse dal piano le localizzazioni vietate
dall’art. 7 del presente regolamento.

3. Per I'installazione dei mezzi pubblicitari fuori dei centri
-~ abirati, lungo le strade comunali ed in vista di esse il piano, osser-
vato quanto stabilito dal primo comma dell’art. 8, individua le lo-
calita e le posizioni nelle quali, per motivate-esigenze di pubblico
interesse, determinate dalla natura e dalla situazione dej luoghi, il
collocamento & soggetto a particolari condizioni od a limitazioni
deile dimensioni dei mezzi.

4. Nell’interno dei centri abitati il piano prevede, per la instal-
tazione di mezzi pubblicitari lungo le strade comunali, provinciaii,
regionali, statali od in vista di esse, autorizzata dal Comune previo
nulla-osta tecnico d:cﬂl‘l'eme proprietario:

a) le caratteristiche delle zone nelle quali, su aree pubbliche o pri-
vate, concesse dal soggetto proprietario, pud essere autorizzata
I"instailazione di mezzi pubblicitari e le dimensioni per gli stessi
consentite nell'ambito di quelle massime stabilite dall’art, 8, Per

~15 -



quanto possibile individua le zone utilizzabil; per le predette in-
stallazioni pubblicitarie;

b) le caratteristiche degli edifici sui quali PUO essere autorizzary
Iinstallazione di cartelli ed altr mezzi pubblicitari e le dimep.
sioni per gli stessi consentite; ' ‘

¢) le tipologie generali e le riiﬁsiom’ massime delle insegne, tar-
ghe ed altri mezzi pubblicitari, compresi quelli luminosi, jlum;.
nati o costituiti da pannelli luminosi, correlate a queile sia degli
edifici sui quali devono essere installati, sia delle caratteristiche
delle zone ove questi sono situati,

5. Il piano comprende:

a} la definizione degli edifici, impianti, opere pubbliche, strutture
ed aree attrezzate ed altri luoghi di propriet o in disponibilita
del Comune, pubblici od aperti al pubblico, nei quali puo essere
autorizzata I’ installazione di mezzi per la diffusione di messaggi
pubblicitari effettuata attraverso forme di comunicazione visiva -
od acustica percepibili nell’interno e dall’esterno; '

b} la definizione dei luoghi pubblici od aperti al pubblico, di pro-
priet o gestione privata, nej quali si effettuano le attivita pub-
blicitarie di cui alla precedente lettera a);

¢) icriteri per la localizzazione e |e modalitd tecniche per la collo-
cazione, in condizioni di sicurezza per i terzi, di striscioni, lo-
candine, stendardi, festoni di bandierine e simili,

6. Per la pubbliciti esterna effettuata mediante installazione

di impianti e mezzi pubblicitari dj qualsiasi natura e dei relativi so-

stegni su pertinenze stradali, aree, edifici, impianti, opere pubbli-

che ed altri beni demanialj e patrimoniali comunali o in uso, aqual- il

siasi titolo, al Comune, applicazione dell’imposta sulla pubblicit: |
non esclude quella della tassa per |'cccupazione di spazi ed aree [f

~ pubbliche nonché il Pagamento al Comune stesso di canoni di con- |Ji
cessione o locazione, nella misura da stabilirsi dalla Giunta comu- i

nale, secondo quanto prexisto dal settimo comma dell’art. 9 de| .
D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507

Art. 15
Gli impianti per le pubbliche affissioni

I. La seconda parte del piano degli impiant pubblicitari & co-
stituita daghi impianu da adibire ajje pubbliche affissioni.
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'n conformitd a quanto dispone il terzo comma dell'art. 18 del
>.Lzs. 15 novembre 1993. n. 507, tenuto conto che la popolazione
ial comune al 21 dicempre 1993, penultimo anno precedente quello
‘n corso, era costituita da n. 7662 abitanti, la superficie degli
‘mpianti da adibire alle pubbliche affissioni & stabilita in com-
ciessivi mg. 96. proporzionata al predetto numero di abitanti e.
~cmunque, non inferiore a md. 12 per ogni mille abitanti.

-

3. La superficie complessiva degll impianti per le pubbliche ai-
:ts3sioni, sopra determinata, € ripartita come appresso, curando
-ne ie dimensioni rispondano al requisito di cui al 57 comma:

2; il 40% & destinata alle affissioni di natura istituzionale,
sociale o comunque priva di rilevanza aconomica. eiffettuate
<al servizio ccmunale;

i 20% & destinata alle aifissioni di natura comuerciaie, =I-

‘attuate dal servizio comunale:

' n0% & destinata alle affissioni di natura commerciale ei-
tertyata diretiamente da soggeiti privati.

-. 5ii impianti zer le pubbliche affissioni possono essere costi-
saiti dad

, vetrine per :'zsposizione di manifesti;
) stendardi porta manifesti;
: sosters per |'affissione di manifesti;

} abelloni ed aitre strutture mono, bifacciali o pluriifacciali,
cealizzate in materiali idonmei per |'affissione di manifesti;
=1 cupertici adeguatamente predisposte e delimitate, ricavate da

-ur1 di recinzione. di sostegno. da strutiure appositamenie
sredisposte per questo servizio: ht
:* =a srmature. :ieccati. gonteggi. schermature i :arattere
=rovvisorio orespleient: il 3U0LO pubblico. zer fuaiunque To-
-ivo aostruicid

3
o
—

-

-y i3 altr: spaz: -itenuti ldonei dal responsabiie del servizio.
“ANUTO GONTO .gi iviet: = .limltazioni sitapiiite <Sal Fresents
regolamento.



5. Tutti gli impianti hanno, di regola, dimensioni pari o multi-
ple di cm. 70x100 e sono collocati in posizioni che consentono la
Iibera e totale visione e percezione del messaggio "pubblicitario
da spazi pubblici per tutti i lati che vengono wutilizzati per
|'affissione. Clascun impianto reca, in alto o sul lato destro,
una targhetta con |'indicazione:

"COMUINE DI CANICATTINI RACNI - SERVIZIO PUBRBLICHE AFFISSIONI”
ed il numero di individuazione dell'impianto.

6. Gli impianti non possono essere collocati nei luoghi nei quali
& vietata |'installazione di mezzi pubblicitari dall'art, 7 del
presente regolamento.

7. L'installazione di impianti per le affissioni lungo le strade
& soggetta alle disposizioni di cui all'art. 8 del presente rego-
lamento e, in generale, alle disposizioni del D.Lgs. 30 aprile
1992, n. 285 e del D.P.R. 16 dicembre 1992, n.. 495,

3. Il piano per gii impianti per le pubbliche affissioni indica,
per ciascuno di essi:

a) la destinazione dell'impianto secondo quanto previsto dal com-
ma 3°;

b} 1'ubicazione:

c) la tipologia secondo quanto previsto dal comma 4”;

d) la dimensione ed il numero dei fogli cm. 70x100 che |"impianto
contiene;

e) la numerazione dell'impianto ai fini della sua individuazione.

9. 11 piano degli impianti per le pubbliche affissioni & correda-
ta da un quadro di riepilogo comprendente l'elenco degli impianti

con 1l numero distintivo, |'ubicazione, la destinazione e la su-
perficie.

10. La ripartizione degli spazi di cui al 3° comma pud essere ri-
leterminata ogni due anni, con deliberazione da adottarsi entro il
2l ottobre e che entra in vigore dal 1* gennaio dell'anno succes-
5ivo, qualora ne! periodo trascorso si siano verificate ricorrenti
eccedenze od insuificiznze di spazi in una o pil categorie, ren-
dendo necessario il riequilibrio delle superficie alle stesse as-
segnate in relazione alle effettive necessita accertate.

'1. !l Zemune ha facolta di provvedere allo spostamento dell'ubij-
cazione di impianti per le pubbliche affissioni in qualsiasi mo-
mento  rizulti necessario per esigenze di servizio, circolazione
stradale. reaiizzazione di opere od altri motivi. Nel caso che lo
‘PoStamento r:iguardi implantj attribuiti a soggetti che effettuano
affissioni Jdirette, onvenzionate con il Comune per wutilizzazioni
ANCOra  in corso al momento dello Spostamento, gli stessi possono

Accettare di continuare |'utilizzazione dell'impianto nella nuova
‘€& ppure rinunciare alla stessa, ottenendo dal Comune il rim-
orzo el iipieey 314 orrisposto per il periodo per | ale

.'imman:o Ton viene tsyrrug s,

[ ]

-+ SN ITontrata (n vigore del Piano cessa |'efficacia .ella

- 18 -
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deliberazione deila G.M. n. 609 del 14/12/1994 con la quale sono
stati determinati gli spazi per il servizio delle pubbliche affis-

sioni.
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'I‘ITOLO II

il P34 PR e v

DISCIPLINA DELL’IMPOSTA
SULLA PUBBLICITA
DEL SERVIZIO E DEL’DIRITTO

sk SEi TR ALY

SULLE PUBBLICHE:"AFFISSIONI
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~ Carol - .
DISCIPLINA(;_ENERALE .

Art, 16 oiinsins b
Applicazione dell'imposta e del diritto

l. In conformitd alle disposizioni ! Capo'l del D.,Lgs. 15 no-
vembre 1993, n, 507 e del presente ‘regolamento, la “pubblicita
esterna & soggetta ad un'imposta e le pubbliche affissioni ad un
diritto, dovuti al Comune nel cui territorio sono effettuate.

I. In base alla popolazione residente al 31 dicembre 4dell 'anno
1993, penultimo precedente a quelio®1995,%in momento di
adozione del presente regolamento, : . pu

dall’I.S.T.A.T. risulta costituito da n
ficato, in conformitd all'art. 2 del'D

507, nella classe V-,

2. Verificandosi var#azioni dellawcthIstéhiégaéii “ﬁébblazione
determinate con riferimento a quanto stabilito nel precedente com-
ma, che comportino la.modifica della classe di  appartenenza del

Comune, la Giunta Comunale ne prende atto con ‘'deliberazione da
dispone |'ade-

adottarsi entro il 31 ottobre e, contestualme
guamento delle tariffe per |'anno successive:

- 21 -




Art.ls ST
I.a deliberazione delle tanﬁe y

1. Le tariffe dell’imposta sulla pubbhcxté e.del diritto sulle
pubbliche affissioni sono dehbera.te dalla Gmma comuq.glg entro il
31 ottobre di ogni anno ed entrano m wgore 11 1° _gennaio dell’anno
successivo; qualora non vengano modlﬁcate entro 11 terrmne pre-

detto, s’intendono prorogate di anno m anno.

2. Per la prima applicazione del D Lgs 15 novembre 1993,
n. 507, le tariffe per I’anno 1994 sono state dehberate entro 11 28
febbraio 1994,

Pryee ‘4,;__' TR

“4.



Caro I
IMPOSTA SULLA PUBBLICITA - DISCIPLINA

Art. 19
Presupposto dell’imposta

L. E soggerta all’imposta comunale sulla pubblicita I4 diffu-
sione di ogni messaggio pubblicitario, effettuata con qualsiasi for-
ma di comunicazione visiva od acustica ~ diversa da quelle assog-
gettate al diritto sulle pubbliche affissioni — in luoghi pubblici ed
aperti al pubblico o che sia percepibile da tali luoghi,
2. Si considerano luoghi aperti al pubblico quelli a cui si pud
accedere senza necessita di particolari autorizzazioni.
3. Si considerano rilevant ai fini dell’imposizionue_:* o
a) i messaggi diffusi nell’esercizio di un’attivita economica allo
scopo di promuovere la domanda e la diffusione di beni e servizi
di qualsiasi natura; \

b) i messaggi finalizzati a migliorare I'immagine del soggetto pub-
blicizzato;

C) i mezzi e le forme are ad indicare il luogo nei quale viene eser-
citata un'attivi.tjl.

Art.20
Soggetto passivo

l. Il soggetto passivo tenuto al pagamento deil’imposta co-
munale suila pubblicita. in via principale. & colui che dispone, a
qualsiasi titolo. del mezzo attraverso i quale il messaggio pubblici-
tario & diffuso.



2. E obbligato solidalmente al pagamento dell’imposta colui
che produce o vende i beni o fornisce i servizi oggetto della pubbli-
cita.

3. Il titolare del mezzo pubblicitario di cui al precedefte pri-
mo comma & pertanto tenuto all’obbligo della dichiarazione inizia-
le della pubblicits, delle variazioni della stessa ed al connesso pa-
gamento dell’imposta. Allo stesso & notificato I’eventuate avviso
di accertamento e di rettifica e nei suoi confronti sono effettuate le
azioni per la riscossione coattiva dell’imposta, accessori e spese.

4. Nel caso in cui non sia possibile individuare il titolare del
mezzo pubblicitario, installato senza autorizzazione, ovvero il pro-
cedimento di riscossione nei suoi confronti abbia esito negativo,
I'ufficio comunale notifica avviso di accertamento, di rettifica od
invito al pagamento al soggetto indicato al secondo comma del pre-
sente articolo, esperendo nei suoi confronti le azioni per il recupero
del credito d’imposta, accessori e spese.

Art.21
Modalita di applicazione dell’imposta

{. L’imposta sulla pubblicita & determinata in base alla super-
ficie della minima figura piana geometrica nela quale & circoscrit-
to il mezzo pubblicitario, indipendentemente dal numero dei mes-
saggi nello stesso contenuti.

2. L'imposta per i mezzi polifacciali & calcolata in base alla
supertficie complessiva adibita alla pubblicita.

9

3. Le iscrizioni pubblicitarie, espresse anche in forma simbo-
lica. non collocate su struttura propria, sono assoggettate all’impo-
sta per la superficie corrispondente all'ideale figura piana minima
in cui sono comprese.

4. L'imposta per i mezzi pubblicitari aventi dimensioni volu-
metriche & calcolata in base alla superficie complessiva determina-
ta in base allo sviluppo del minimo solido geometrico nel quale puo
essere ricompreso il mezzo.

3. Le supertici inferiori ad un metro quadrato sono arrotonda-
te. per eccesso. al metro quadrato ¢ le frazioni di esso, oltre il pni-
mMo. 4 mezzo metro guadrato.

n. L'imposta non si applica per superfici inferiori a trecento
centimetn quadraul,

-5~



7. Agli effetti del calcolo deila superficie imponibile i festoni
di bandierine, i mezzi di identico contenuto pubblicitario e quelli ri-
feribili al medesimo soggetto passivo, purché collocati in connes-
stone fra loro, senza soluzione di continuitd e funzionalmente fina-
lizzati a diffondere nel loro insieme lo stesso messaggio o ad accre-
scerne |'efficacia, sono considerati come unico mezzo pubblicitario.

8. La pubblicita ordinaria effettuata mediante locandine da
collocare a cura dell’utenza ail’esterno od all’interno di locali pub-
blici od aperti al pubblico, & autorizzata dall’ufficio cormunale, pre-
vio pagamento dell’imposta, mediante apposizione di timbro con
la data di scadenza dell’esposizione. Quando il collocamento diret-
to di locandine ha carattere ricorrente il committente deve presen-
tare, con la prescritta dichiarazione, I’elenco completo dei locali
net quali detti mezzi pubblicitari vengono collocati, Quando tale
esposizione ha carattere occasionale si prescinde dall’ obbligo di
presentare |'elenco dei locali.

-+

9. L'imposta sulla pubblicita relativa alle affission: dirette su-
gli impianti alle stesse destinati, & commisurata aila superficie
complessiva di ciascun impianto, calcolata con I’arrotondamento
di cui al comma 5, applicato per ogni impianto.

10. Le maggiorazioni d'imposta a qualunque titolo sono sem-
pre applicate alla tariffa base e sono cumulabili. Le riduzioni d’im-
posta non sono cumulabili.

L1. L'imposta per le fattispecie pubblicitarie previste dagli
artt. 12, commi 1 e 3, 13, 14 commi 1 e 3, del D.Lgs. 15 novembre
1993, n. 507 & dovuta per anno solare di riferimento a cui corri-
sponde un'autonoma obbligazione tributaria; per le altre fattispecie
il periodo d’imposta & quello specificato nelle disposizioni alle
stesse relative.

Art.22
Dichiarazione

I. Ottenuta 1'autorizzazione prevista dail’art. 11. il soggetto
passivo dell'imposta. prima di iniziare la pubblicita, & tenuto a pre-



sentare all’ufficio comunale su apposito modulo presso lo stesso
disponibile, la dichiarazione, anche cumulativa, delle caratteristi-
che, quantit ed ubicazione dei mezzi pubblicitari. La dichiarazio-
ne & esente da bollo (tabella B, art. 5, D.P.R. 26.10.1972, n. 642,
modif. dal D.P.R. 30.12.1982, n. 955).

2. La dichiarazione deve essere presentata anche nel caso di
variazione della pubblicita che comporti modifica dell’imposizio-
ne. Quando dalla stessa risulti dovuta I’ integrazione dell’imposta
pagata per lo stesso periodo, & allegata I"attestazione del pagamen-
to eseguito. Nel caso che sia dovuto un rimborso da parte del Co-
mune questo provvede, dopo le necessarie verifiche, entro 90 gior-
ni, a mezzo assegno di c/c postale, senza spese per |'utente.

3. La dichiarazione deila pubblicita annuale ha effetto anche
per gli anni successivi, salvo che si verifichino variazioni nei mezzi
esposti che comportino la modifica dell’imposta entro il 31 gen-
naio dell’anno di riferimento, a meno che non venga presentata de-
nuncia di cessazione entro il predetto termine.

4, Nei casi in cui sia omessa la presentazione della dichiara-
zione, la pubblicitd ordinaria, effettuata con veicoli e con pannelli
luminosi di cui all’art. 9, commi 2, 3 e 4 del presente regolamento
(art. 12,13 e 14 commi 1 e 3, D.Lgs. n. 507/1993), si presume effet-
tuata, in ogni caso, con decorrenza dal 1° gennaio deli’anno incui &
stata accertata. Le altre forme di pubblicita di cui al predetto art. 9,
commi 5 e 6 (art. 14 comma 3 e art. 15, D.Lgs. n. 507/1993), si pre-
sumono effettuate dal primo giorno del mese in cui & stato effettua-
to 1’accertamento.

Art,23
Rettifica ed accertamento d’ufficio

t. Entro due anni da¥a data in cui & stata -~ o avrebbe dovuto
essere — presentata la dichiarazione, il Comune procede a rettifica o
ad accertamento d'ufficio ' mediante apposito avviso notificato al
contribuente anche a mezzo di raccomandata postale con A.R.

2. Neil'avviso devono essere indicati il soggetto passivo,
le caratteristiche e I’ ubicazione del mezzo, I'ammontare detl’impo-
sta o della maggiore imposta accertatd. deile soprattasse dovute
¢ dei relativi interessi ed il termine di sessanta giorni per il paga-
mento.

3. Nell'avviso devono essere inoltre precisate:

N
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— I'ufficio comunale emittente, il suo indirizzo ed orario di servi-
zio ed il numero telefonico;

~ il responsabile del procedimento se diverso dal funzionario di
cui al comma 4, ’

~ il termine entro il quale pud essere proposto ricoiso, la commis-

sione tributaria competente e la forma da osservare, in confor-

- mit3 agli artt. 18, 19, 20 e 21 del D.Lgs. 31 dicembre 1992,
n. 546;

4. Gli avvisi di accertamento e rettifica sono sottoscritti dal
funzionario comunale responsabile della gestione dell'imposta,
con firma apposta sotto tale qualifica e I’indicazione, a stampa od
altra forma idonea, del suo cognome e nome, Nel caso di gestione
del servizio in concessione, gli avvisi sono sottoscritti da un rap-
presentante del concessionario.

Art, 24

Pagamento dell'imposta e del diritto

i, il pagamento dell'imposta sulla pubblicitd e del diritto sulle
pubbliche affissioni aventi carattere commerciale deve essere ef-
fettuato a mezzo di conto corrente postale intestato al Comune ov-
vero direttamente presso la Tesoreria Comunale con modalitd che
verranno stabilite con apposito decreto del Ministero delle Finan-
ze. ovvero, in caso di affidamento in concessione, al suo conces-
sionario anche mediante conto corrente postale. L'importo dovuto é
arrotondato a L. !.000 per difetto se la frazione non & superiore
a L. 500 e per eccesso se & superiore. L'attestazione dell'avvenu-
to pagamento dell’imposta sulla pubblicitd & allegata alle dichia-
razioni di cui ai commi 17 e 2”7 dell'art. 22. Negli anni successi-
vi a quello della dichiarazione, |'attestazione e la ricevuta sono
conservate dal soggetto d'imposta per essere esibite per eventuali
contrelli. Per il pagamento é utilizzato modello conforme a quello
autorizzato con decretgmministeriale,

2. L'imposta per la pubblicita relativa a periodi inferiori
all’anno solare deve essere corrisposta in unica soluzione prima
deli’'=ffettuazione. al momento della dichiarazione.

}. L imposta per la pubblicitid annuale deve essere corrisposta in

unica soluzione entro il 31 gennaio di ogni anno. Qualora 1'impor-
o annuale sia superiore a L, 1.000.000 il pagamento pud essere
Ifettuato in rate trimestrali. entro il 31 gennaio, 30 aprile, 2!
‘ugtio e 31 ottobre.
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4. I1 pagamento del diritto relativo alle pubbliche affissioni
non aventi carattere commerciale pud essere effettuato sia a mezzo
di conto corrente postale, sia direttamente atl’ufficio comunale al
momento della richiesta del servizio d’affissione. L'attestazione
del pagamento del diritto a mezzo del conto corrente postale & alle-
gata alla commissione per 1’ affissione dei manifesti. Per il paga-
mento diretta 1'ufficio rilascia ricevuta da apposito bollettario o
con sistema automatizzato. Le somme riscosse sono versate alla
Tesoreria comunale.

5. La riscossione coattiva dell’imposta e del diritto si effettua
secondo le disposizioni degli artt. 67 e 68 del D.P.R. 28 gennaio
1988, n. 43 e successive modificazioni. 11 ruolo deve essere forma-
to e reso esecutivo entro il 31 dicembre del secondo anno successi-
vo a quello in cui I’avviso di accertamento o di rettifica & stato noti-
ficato secondo ie istruzioni di cui al decreto del Ministero delle Fi-
nanze 28 dicembre 1989 e successive modificazioni. Nel caso di .
sospensione della riscossione il ruolo & formato e reso esecutivo
entro il 31 dicembre dell’ anno successivo a quello di scadenza del
periodo di sospensione. B

6. I crediti del Comune relativi all'imposta sulla pubblicita ed
ai diritti sulle pubbliche affissioni hanno privilegio generale sui
mobili del creditore, subordinatamente a quello dello Stato, ai sensi
deil’art. 2752, comma quarto, del Codice Civile.

7. Entro il termine di due anni decorrente dal giorno nel quale
& stato effettuato il pagamento dell’'imposta sulla pubblicita e del
diritto suile pubbliche affissioni, oppure da quello in cui & stato de-
finitivamente accertato il diritto al rimborso, il contribuente. pud
chiedere la restituzione di somme versate e non dovute mediante
istanza in carta libera (tabella B, art. 5, D.P.R. n. 642/1972) indiriz-
zata al Comune, Ufficio Pubblicita ed Affissioni, Il comune prov-
vede al rimborso nel termine di 90 giomt dalla richiesta,

L,
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IMPOSTA SULLA PUBBLICITA - TARIFFE

Art. 25
Tariffe

1. Le tariffe dell’imposta sulla pubblicita sono deliberate dal-
la Giunta comunale nelle misure stabilite dal D.Lgs. 15 novembre
1993, n. 507 e secondo quanto disposto dal presente regolamento
per |’ attuazione del predetto decreto:

a) con l’art. 9 per la tipologia dei mezzi pubblicitari;

b) con I'art. 17 per la classe demografica alla quale appartiene il
Comune; )

¢) con I'art. 18 per le modalita, i termini e la procedura dell’atto
deliberativo;

d) dalle norme di cui al presente capo.

Art.26
Pubbliciti ordinaria

l. L.'impostg per la pubblicita ordinaria, effettuata con i mezzi
di cui all’art. 9, comma 2, del regolamenta, si applica, secondo la
tariffa stabilita, per la classe del Comune, con I’art, 12 del D.Lgs. n.
507/1993. per anno solare e per metro quadrato di superficie deter-
minato con le modalitd di cui al precedente art., 21.

2. Per la pubblicitd che ha durata non superiore a tre mesi si
applica per ogni mese o frazione una tariffa pari ad un decimo di
quella annua. Per {a pubblicitd che ha durata superiore a tre mesi si
applica la tanffa annua.

3, Pzrla pubblicita effertuata mediante affissioni dirette, an-

T



che per conto altrui, di manifesti e simili sulle apposite strutture ri-
servate all’esposizione diretta di tali mezzi, si applica I'imposta or-
dinaria in base alla superficie di ciascun impianto determinata in
conformita all’art. 21, nella misura stabilita per anno solare, indi-
pendentemente dall’effettiva durata dell’ utilizzazione.

4. Per la pubblicita di cui ai commi precedenti che ha supeficie:
a) compresa framq. 5.5 e mq. 8,5, la tariffa dell’imposta & maggio-
rata del 50 per cento;
b) superiore a mq. 8,5, la tariffa dell’ imposta & maggiorata del 100
per cento.

5. Qualora la pubblicita di cui al presente articolo sia effettua-
ta in forma luminosa od illuminata, la tariffa dell’imposta & mag-
giorata del 100 per cento.

6. Le maggiorazioni d’imposta si applicano con le modalita
previste dal comma 10 dell’art. 21.

Art, 27
Pubblicita ordinaria con veicoli

1. L'imposta per la pubbliciti ordinaria effettuata con veicoli
ed aitri mezzi compresi nelle tipologie previste dall’art. 3, comma
terzo, lettera a) del regolamento, si applica secondo la tariffa stabi-
lita, per la classe del Comune, dal 1° comma dell’art. 13 del D.Lgs.
n. 507/1993, per anno solare e per metro quadrato di superficie de-
terminata con le modalit3 di cui al precedente art. 21,

2. Per la pubblicita effettuata all’esterno dei veicoli sono do-
vute le maggiorazioni stabilite dal quarto comma dell'art. 26, quae-
do le dimensioni della stessa sono comprese nelle superfici da tale
norma previste,

3. Qualora la pubblicita & effettuata in forma luminosa od illu-
minata la relativa tariffa € maggiorata del 100 per cento.

1. Per i veicoli adibiti ad uso pubblico I'imposta & dovuta al
Comune che ha rilasciato 1a licenza di esercizio.

2. Peri veicoli adibiti a servizio di linea interurbana |'imposta
¢ dovuta per met a ciascuno dei comuni in cui ha inizio e fine la
corsa.

6. Per i veicoli adibiti ad uso privato I'imposta & dovuta al Co-
mune in cui il proprietario del veicolo ha la residenza anagrafica o
la sede.

-
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Art. 28
Pubblicita con veicoli deil’impresa

L. L'imposta per la pubbliciti effettuata per proprio conto con
veicoli di proprieta dell’impresa o adibiti ai trasporti per conto del-
la stessa & dovuta, per anno solare:

- al Comune ove ha sede I'impresa o qualsiasi sua dipendenza;

— ovvero al Comune dove sono domiciliati i suoi agenti mandatari
che alla data del 1° gennaio di ciascun anno, o a quella successi-
va di immatricolazione, hanno in dotazione i veicoli suddetti:

— secondo la tariffa deliberata daila Giunta comunale in confor-
mita all’art. 13, comma terzo, del D.Lgs. n. 507/1993.

2. Per i veicoli di cui al precedente comma circolanti con ri-
morchio sul quale viene effettuata Ia pubblicitd, la tariffa dell’im-
posta e raddoppiata.

3. Non ¢ dovuta I'imposta per I’indicazione sui veicoli di cui
ai precedenti commi del marchio , della ragione sociale e dell’indi-
rizzo dell’impresa, purché tali indicazioni siano apposte per non
pit di due volte e ciascuna iscrizione non supert la superficie di
mezzo metro quadrato.

4. L'attestazione dell’avvenuto pagamento dell’imposta deve
essere conservata in dotazione al veicolo ed esibita a richiesta degli
agenti autorizzati. '

Art.29
Pubblicita con pannelli luminosi

L. L'imposta per la pubblicita effettuata per conto altrui con
pannelli luminosi ed altri mezzi compresi nelle tipologie previste
dall’art. 9. comma quarto. del regolamento si applica, indipenden-
temente dal numero dei messaggi, secondo la tariffa stabilita, per la
classe di appartenenza del Comune, dal primo comma dell'art, 14
del D.Lgs. n. 507/1993, per anno solare & per metro quadrato di su-
perficie determinata con le modalita di cui all’art, 21.

=. Per la pubblicita che ha durata non superiore a tre mesi si
applica per ogni mese o frazione una tariffa pari ad un decimo di
queila annua. Per la pubblicita che ha durata superiore a tre mesi si
applica la ariffa annua,

3. L'imposta per 1a pubblicita di cui ai precedenti commi., ef-



fettuata per conto proprio dell'impresa, si applica in misura pari al-
la met2 delle tariffe sopra previste.

Art. 30
Pubbliciti con proiezioni

1. L'imposta per la pubblicita con proiezioni ed altri mezzi
compresi nelle tipologie previste dall’art, 9, quinto comma, del re-
golamento, effettuata in luoghi pubblici od aperti al pubblico, si ap-
plica secondo la tariffa stabilita, per laclasse del Comune, dal quar-
to comma dell’art, 14 del D.Lgs. n. 507/1993, perogni giorno, indi-
pendentemente dal numero dej messaggi e dalla superficie adibita
alla proiezione,

2. Quando la pubblicith suddetta ha durata superiore a 30
giomi si applica, dopo tale periodo, una tariffa giornaliera pari alla
meta di queila di cui al precedente comma.

Art, 31
Pubblicita varia

1. La tariffa dell’imposta per la pubbficith effettuata;

L.1. con striscioni od altri mezzi simili che attraversano strade
0 piazze si applica, per ciascun metro quadrato e per ogni periodo
di esposizione di 15 giomi o frazione, nella misura stabilita, per la
classe del comune, dal primo comma dell’art. 15 del decreto. La
superticie soggetta ad imposta & determinata con le modalita di cui
all’art. 21, commi secondo e settimo, del regolamento. Non si ap-
plicano maggiorazioni riferite alla dimensione del mezzo pubbilici-
tario: -

1.2. da aeromobili sul territorio comunale o su specchi d’ac-
qua e fasce marittime limitrofi al territorio predetto si applica per
ogni giomno o frazione, per ciascun aeromobile, indipendentemente
dai soggetti pubblicizzati, nella misura stabilita per la classe del
Comune dall'art, 15, secondo comma, del decreto;

1.3. con palloni frenati e similj si applica per ogni giorno o
frazione e per ciascun mezzo, indipendentemente dai soggetti pub-
blicizzati, in misura pari alla meta dj quella stabilita per la classe
del Comune dall'am, 13, secondo comumna, del decreto:;

.= in forma ambulante. mediante distribuzione. a mezzo di

~ i
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persone o veicoli, di manifestini od altro materiale pubblicitario
oppure mediante persone circolanti con cartelli ed altri mezzj pub-
blicitari & dovuta, per ciascuna persona impiegata nella distribuzjo-
ne od effettuazione e per ogni giorno o frazione, indipendentemen-
te datla dimensione dei mezzj pubblicitari o dalla quantita di mate-
riale distribuito, nella misura stabilita, per la classe del Comune,
dal quarto comma deil’art. 15 del decreto;

1.5. a mezzo di amplificatori e simili & dovuta, per ciascun
punto di pubblicita e per ciascun giorno o frazione della misura sta-
bilita, per la classe del Comune, dal quinto comma dell’art, 15 de]
decreto., )

2. L'indicazione “decreto”, contenuta nei precedenti commi,
s’intende riferita al D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507 e successive
modificazioni,

Art,32
Imposta salla pubblicit3 - riduzioni

L. Laariffa deil'imposta sulla pubblicita & ridotta alla mera:

a) per la pubblicit — aveate Je caratteristiche e finalita di cui alle
lettere b) e ¢) del terzo comma dell’art, 19 del presente regola-
mento — effettuata da Comitati, Associazioni, Fondazioni e da
ogni altro ente che non abbia scopo di lucro;

b) per la pubblicit, relativa a manifestazioni politiche, sindacali e
di categoria. culturali, sportive, filantropiche e religiose, da
chiunque realizzate, con il patrocinio o la partecipazione di entj
pubblici;

¢) per la pubblicita refativa a festeggiament patriottici, religiosi, a
spettacoli viaggianti e di beneficenza,

2. Alla pubblicita realizzata con mezzi che comprendono, con

i messaggi relativhaj soggetti ed alle manifestazioni di cuj gl primo

¢tomma anche I’indicazione dj persone, ditte e societd che hanno

contribuito all’organizzazione delle manifestazioni stesse, si appli-
ca la riduzione prevista dal presente articolo. Nei casi in cuj tali in-
dicazioni siano associate a messaggi aventi le cararteristiche e le fi-
nalita di cui all'art. 19, terzo comma, lettera a), si applica la tariffa
dell’imposta senza alcuna riduzione,

3. I requisiti soggettivi previst dalla lettera a) del primo com-

Ma sono autocertificati dal soggetto passivo nella dichiarazione di

cuiail’art. 22, con formula predisposta dall'ufficio e sottoscrizione



dell’interessato autenticata dal Funzionario responsabile. Quando
sussistono motivi per verificare I’effettivo possesso dei requisiti
autocertificati, il Funzionario responsabile invita il soggetto passi-
vo a presentare all’ Ufficio comunale, che ne acquisisce copia, la
documentazione ritenuta necessaria per comprovarli, fissando un
congruo termine per adempiere, L’autocertificazione e la docu-
mentazione sono acquisite per la prima dichiarazione e non devono
essere ripetute dallo stesso soggetto in occasione di successive
esposizioni di mezzi pubblicitari.

4. I requisiti oggettivi di cui alle lettere b) e ¢) del primo com-
ma sono, per quanto possibile, verificati direttamente dall’ufficio
comunale attraverso 1’esame dei mezzi pubblicitari o det loro fac-
simili. Quando cid non sia possibile o sussistano incertezze in me-
rito aile finalitd del messaggio pubblicitario il soggetto passivo au-
tocertifica, nella dichiarazione e con le modalita di cui al preceden-

te comma, la corrispondenza delle finalitd delle manifestazioni, fe- .

steggiamenti e spettacoli a quelle previste dalle norme sopracitate,
che danno diritto alla riduzione dell’imposta,

Art.33
Imposta sulla pubbliciti - esenzioni

1. Sono esenti dall’imposta sulla pubblicita:

a) la pubbliciti realizzata all’interno dei locali adibid alla vendita
di beni od alla prestazione di servizi quando si riferisca all’atti-
vith esercitata nei locali stessi; i mezzi pubblicitari - ad eccezio-
ne delle insegne - esposti nelle vetrine e sulle porte d'ingresso
det locali suddetti purché siano attinenti all’attivitd in essi eser-
citata e non superino, nel loro insieme, 1a superficie compliessi-
va di mezzo metro quadrato per ciascuna vetrina od ingresso:

) gliavvisi al pubblico: **

1} esposti nelle vetrine o sulle porte d’ingresso dei locali o, ove

queste manchino. netle immediate adiacenze del punto di vendi-
ta. relativi all’ attivita svolta:

2) riguardanti ia locazione e la compravendita degli immobili sui
quali sono affissi, di superficie non superiore ad un quarto di mq:

<+ la pubblicita all'interno, sulle facciate esterne o sulla recinzione
dei locali di pubblico spettacolo, quando si riferisce alle rappre-
sentazioni in programma nei Jocali predetti;

Jd1 1a pubblicitd - escluse le insegne - relative ai giornali ed alle

frot
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pubblicazioni periodiche, esposta sulle sole faccmte esterne del-
le edicole o all'interno, nelle vetnne e su}le portc d‘mgresso dei
negozi ove si effettua la vendita; ~ 7 -

e) la pubblicita esposta all’interno delie stazxom del servm di tra-
sporto pubblico di ogni genere, relauva escluswamente all’atti-
vitd esercitata dall’impresa di trasporto Utolare del servizio;
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le tabelle esposte all’esterno dellc predettc sta_zu)m 0 lungo 1"iti-
nerario di viaggio, limitatamerite alla’ parte _l‘D.,Clll contengo-
no informazioni relatlve alle modahta di effe"' azione del servi-
o 2
f) la pubblicita esposta all’mtcrno ell ‘vetturq ferrowanc, degh
aerei e delle navi, esclusa'éiilella eﬁ'etfuﬁfa b f;tltt’.lh barche e
simili soggetta all’lmposta ai s';éursfc.iel‘l”iiﬁ"t".éTﬁti"!‘cf’f’h Lés n.
507/1993; i st
g) la pubblicitd comunque ¢ eﬁ'emlata in via éscluswa dallo Stato e

dagli enti pubblici temtonah

h) le insegne, le targhe sumh apposte perlii mdmduamone delle
sedi di comitati, associazioni, fondamom e d1 ogni altro ente che
non persegue scopi di lucro;

) lei msegne. le targhe ¢ simili la k:m_esposp

comma l'attlmh esercitata & quella tis
comunah di pubbhca smurezza, dl al I

mentazione od autocemﬁcazmne relan ' re
¢ ' . | °
richiesti per beneficiare dell’esenzione, Perim gﬁzﬁig;gﬂpg stial |
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gennaio 1995 a tale adempi:ﬁcnto deve essere provveduto entro 90
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giomi da tale data. Per quelli successivamente autorizzati, prima di

effettuarne I'esposizione. La mancata presc’ritéiidﬁe dl;l documenti
suddetti nei termini stabiliti, comporta l’apphcam ne dell’imposta

sulla pubblicita non essendo stato provato ll diritto all'escnzsonc.
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1. Il Comune, a mezzo':&el servizio
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assicura |’ affissione negli apposm melanu a cxb destmau, d1 mam
festi costituiti da qualunque materiale 1d0 i

cazioni aventi finalita 1sutuz10nah. socxah 0 cofmmque prive di ri-
levanza econo:mca & nella mxsura prevxsta dall’art, 15, dl messag-

2. I manifest aveati ﬁnahta Lsunmonah, socmho comunque
privi di finalitd economiche sono quclh pubbhcan dal Comune e, di
norma, quelh per i quali I’ affissione, é’ ichi “fef'dai gc’fgéétu e perle
vembre 1993, n. 507,
.regolamento.. ,
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di un’attivita economica sono quclh che hanng per scopo di pro-

218

muovere la domanda di beni 0 servizi o che nsultano ﬁnahzzau a

e

rigliorare 'immagine del soggeuo pubblxcmzam

5.1 manifest di natura commerciale la‘¢ui affissione wcnc ri-
duesta direttamente al Comune sono datlo stesso collocau negli spazi
di cuiall’arm, 15, c. 3. lettera b), nei limiti della eamenzadegh stessi.

6. I manifesti di natura commerciale da affiggere negli spazi
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da attribuire a soggetti privati per I’ effettuazione di affissioni diret-
te nei limiti di cui all’art. 15, ¢. 3, lettera c) del regolamento sono
classificati, ai fini tributari, come pubblicita ordinarja in confor-
mita a quanto dispone il terzo comma dell’art. 12 del D. Lgs 15 no-
vembre 1993, n. 507, con apphcamone della1 meosta in base alla
superficie di ciascun impianto, nella mxSura & con lc modahta di cui
al comma terzo del precedente art. 26, ;.

7. Verificandosi perduranti eccedenzc di mamfestl da aﬁgge-
re in una classe degli impianti e, contcmporaneamente, d:spombz-
lit ricorrente di spazi non utilizzati nclle altne classi la Giunta, su
proposta del Funzionario responsabﬂe, pub dlsporre la temporanea
deroga, per non pit1 di 3 mesi, dai hmftabllm pe'f'éiéscuna classe
dall’art. 15. Alla scadenza del periodo di deroga 1l sérvizio viene
effettuato con le modalita di cui all'art. 15. Quaiora nel prosneguo
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del tempo siano confermate le gccedenze d1 onibilitd che hanno
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motivato la deroga, il Funmondﬁo respopsablle pfoﬁone la defimn-
va modifica della npartmone dcgﬁ pazi.

1. L affissione s mtcnde prenotata dal momento in cm peme-
ne all’ufficio comunale preposto al servmo la commxssmne, ac-
compagnata dall’attestazione dell’ay renuto pagamnnto del diritto.
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sia affidato ad altro dlpendente 1l Funmdn Al
verificarlo almeno ogni sei glorm 1appcm‘en q

e la firma.
I?uﬁ‘xcxo affissxom e
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3. Il registro cronologlco é tenuto  presso Ly
deve essere esibito a chiunque ne faccm nch1 ta.’

-39



Art. 36
Criteri e modalita per Pespletamento del servizio

1. I manifesti devono essere fatti pervenire all’ ufficio comu-
nale, nell’orario di apertura, a cura del committente, almeno due
giomi prima di quello dal quale I’affissione deve avere inizio.

2. I manifesti devono essere accompagnati da una distinta nel-
la quale & indicato I'oggetto del messaggio pubblicitario e:
a) per quelli costituiti da un solo foglio, la quantit ed il formato;
b) per quelli costituiti da pid fogli, la quantita dei manifesti, il
numero dei fogli dai quali ciascuno & costituito, lo schema
di composizione del manifesto con riferimenti numerici pro-
gressivi ai singoli fogli di uno di essi, evidenziato con apposito
richiamo.
3. Oltre alle copie da affiggere dovra essere inviata all’ufficio
una copia in pitl, da conservare per documentazione del servizio.

<. Le affissioni devono essere effettuate secondo I'ordine di
precedenza relativo al ricevimento della commissione. risultante
dal registro cronologico di cui all’art. 35.

5. La durata dell’affissione decorre dal giorno in cui essa &
stata effettuata al completo. Nello stesso giorno, su richiesta del
committente, I"ufficio comunale mette a sua disposizione 1’elenco
delle posizioni utilizzate con I'indicazione dei quantitativi affissi.

6. Su ogni manifesto affisso viene impresso il timbro dell’ uf-
ficio comunale, con la data di scadenza prestabilita,

7. I ritardo nell’effettuazione delle affissioni causato da av-
verse condizioni atmosferiche & considerato causa di forza maggio-
re. In ogni caso quando il ritardo & superiore a dieci giorni dalla da-
ta che era stata richiesta, ["ufficio comunale provvede a darne tem-
pestiva comunicazione, per scritto, al committente.

8. La mancanza di spezi disponibili deve essere comunicata al
committente. per scritto, entro 10 giorni dalla richiesta di affissio-
ne. con I'indicazione del periodo nel quale si ritiene che ' affissio-
ne possa essere etfettuata.

9. Nei casi di cui ai commi 7 e 8 il committente puo annullare
la commissione con avviso da inviarsi all’ ufficio comunale entro
10 giomi dal ricevimento delle comunicazioni negli stessi previste,
L'annullamento della commissione non comporta oneri a carico del
committente al quale !"ufficio comunale provvede a rimborsare in-
tegraimente ta somma versata entro novanta giorni dal ricevimento

40—
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dell’avviso dj annullamento. [ manjfest restano a disposizione dej
committente presso I’ ufficio per 30 giomi e, per disposizione dj

11, il cui importo viege detratto dal rimborso del diritto,
10. Nel caso in cuj Iz disponibilita.degli impianti consenta dj

municazione in scritto, Pud autorizzare I'ufficio comunale ad effet-
tuare il conguaglio fra Pimporto dovuto per affissioni successjva-
mente richieste e quella dj cuj Spetta il rimborso,

12.71 Comune ha I’obbligo dj sostituire gratuitamente mani-

13. I manifesti pervenuti per I"affissione senza la relativa
commissione formale ¢ I"attestazione dell’avvenuto Pagamento del
diritto. se non ritjratj dal committente entrg 30 giorni da quando so-
[0 pervenuti, sarmmo inviagj a Macero senz’altro avviso,

4, Per e affissioni richieste per il giomo in cui & stato conse-
&nato il materiale da affiggere od entro j due giorni successivi, se
trattasi di affissionj dj contenuto commerciale, ovvero per le ore
nottume dalle ore 20 ajle ore 70 nei giomj festivi, & dovuta |a mag-
giorazione de) 10% del diritto, cop un minimo dj L, 50.000 per
commussione,

~4f -



b) I'elenco degli spazi destinati alle pubbliche affissioni

¢) ilregistro cronologico delle commission.

16. Le disposizioni previste dal D.Lgs. 15 novembre 1993, n,
507 e dal presente regolamento per I'imposta sulla pubblicita si ap-
plicano, per quanto compatibile e non previsto in questo capo, an-
che al diritto sulle pubbliche affissjoni.
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CapoV

DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI
TARIFFE

Art, 37
Tariffe - applicazione e misura

1. Tl diritto sulle pubbliche affissioni & dovuto al Comune che
provvede alla loro effettuazione, in solido da chi richiede il servizio
e da colui nell’interesse del quale esso viene effettnato.

2. Tl diritto & comprensivo dell’imposta sulia pubblicita retati-
va ai manifesti ed agli altri mezzi affissi e per i quali il diritto viene
COITISpOStO.

3. 11 diritto sulle pubbliche affissioni & dovuto, per ciascun fo-
glio di dimensioni fino a cm 70x100, nella misura stabilita per
la classe del Comune dal secondo comma dell’art. 19 del D.Lgs.
n. 507/1993, distintamente per i primi 10 giorni e per ogni periodo
successivo di 5 giorni o frazione.

4. Per le commissioni inferiori a 50 fogli il diritto di cui al pre-
cedente comma & fpaggiorato del 50 per cento,

3. Peri manifesti costituiti da 8 fino a 12 fogli il diritto & mag-
giorato del 50%: per quelli costituiti da pii di 12 fogli & maggiorato
del 100%.

6. Le maggiorazioni del diritto, a qualunque titolo previsto,
sono cumulabili tra loro e si applicano sulla tariffa base.

~. Le eventuali aggiunte ai manifesti gia affissi sono soggette
al pagamento del diritto corrispondente alla tariffa prevista per i

primi 10 giom.



Art.38
Tariffa - riduzioni

1. La tariffa del diritto per i servizio delle pubbliche affissio-
ni & ridotta alla meta:

4) per i manifesti riguardantj in via esclusiva lo Stato e gli enti pub-
blici territoriali e che non rientrano nej cas; per i quali & prevista
Pesenzione dall’art, 39;°

b) per i manifesti dj comitati, associazionj, fondazioni e di ogni al-
tro ente che non abbia scopo di lucro;

C) per i manifesti relativi ad attivita politiche, sindacali e dj catego-

d) per i manifest relativi ai festeggiamenti patriottici, religiosi, a
Spettacoli viaggianti e dj beneficenza:
€) per gli annunci mortuari,
2. I requisiti soggettivi previsti dalla lettera b) sono accertar;
con le modalita di cuj g terzo comma dell'art, 33,

3. I requisit oggettivi previsti dajle lettere c) e d) sono verifi-
cati attraverso |"esame dj cui al quarto commga deil’art, 32.

<. Le riduzioni non song cumnulabili, Non si applicano aila mi-
sura minima del dirjtto stabilito per ogni commissione da effettuar-
sid'urgenza dal commg [4 dell’ar, 36,

-

Art. 39
Diritto - esenzionij

L. Sono esenti dal dirjitg sulle pubbliche affissioni:
)t manifesti riguardanii le aujvita e funzioni istituzionali del Co-

————
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mune, da esso svolte in via esclusiva, esposti nell’ambito del
proprio territorio;

b) i manifesti delle autoritd militari relative alle iscrizioni nelle li-
ste di leva, alla chiamata ed ai richiami alle armi; '

¢) i manifesti dello Stato, delle regioni ¢ delle province in materia
di tribut;

d) i manifesti dell’autorita di polizia in materia di pubblica sicu-
rezza,

¢) i manifesti relativi ad adempimenti di legge in materia di refe-
rendum, eleziont politiche, per il parlamento europeo, regionali
ed amministrative;

f) ogni altro manifesto la cui affissione sia obbligatoria per legge;

g) i manifesti concernenti corsi scolastici e professionali gratuiti
regolarmente autorizzati.

2. Per i manifesti di cui alla lettera a) si fa riferimento alle atti-
vita e funzioni che il Comune esercita secondo le leggi statali e re-
gionali. le norme statutarie, le disposizioni regolamentari e quelle
che hanno per finalit la cura deglt interessi e la promozione dello
sviluppo della comunita, ai sensi della legge 8 giugno 1990, n. 142.

3. Per i manifesti di cui alla lettera f) il soggetto che richiede
I"affissione gratuita & tenuto a precisare, in tale richiesta, la disposi-
zione di legge per effetto della quale 1" affissione sia obbligatoria.

4. Per I"affissione gratuita dei manifesti di cui alla lettera g) il
soggetto richiedente deve allegare alla richiesta copia dei docu-
ment dai quali risulta che i corsi sono gratuiti e regolarmente auto-
rizzau dall’ autorita compelente.
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SANZIONI

Art. 40
Sanzioni tributarie

1. Per I’omessa, tardiva od infedele presentazione della di-
chiarazione di cui all’art. 22 del presente regolamento si applica.
nei contronti del soggetio obbligato, oltre al pagamento dell'impo-
sta o del diritto dovuti, una soprattassa pari all’ammontare dell'im-
posta o del diritto, in conformita a quanto dispone [’art. 23 del
D.Lgs. n. 507/1993.

2. Per I'omesso o tardivo pagamento dell’imposta, delle sin-
gole rate della stessa o del diritto & dovuta, indipendentemente dal-
I’applicazione di quella di cui al precedente comma, una soprattas-
sa pari al 20 per cento dell'imposta o del diritto il cui pagamento &
stato omesso o ritardato. ‘

3. Le soprattasse di cui ai precedenti commi sono ridotte ad
un quarto se la dichiarazione ¢ prodotta o il pagamento viene ese-
guito non oltre 30 giomi daila data in cui avrebbero dovuto essere
affettuad: sono ridotte alla meta se il pagamento viene effettuato
entro 00 giorni dallg notifica dell' accertamento.

Art. 41
Interessi

i. Sulle somme dovute ¢ non corrisposte nei termini ordinari
prescrittt per I'imposta sulla pubblicita e per il diritto sulle pubbli-
che affissiom e per le relative soprattasse si applicano interessi di
mora netla misura del 7 per cento per ogni semestre compiuto, a de-

-39 -



correre dal giorno pej quale dette somme sono divenute eg; gibili e
fino a quello dell’effettuarg Pagamento,

Art. 42
Sanzioni Amministratiye
1. 1 Comune & tenuto a vigilare, 4 Mezzo del Corpo dj Polizia

Municipale, dell' Ufficio Tecnico e dej Servizio Pubblicity ed Af.
fissioni, suj]a corretta osservanzg delle disposizionj legislative o
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di cui al D.P.R. 28 gennaio 1988, n. 43 e con ogni spesa di riscos-
sione a carico dell’interessato.

5. Indipendentemente dalla procedura di rimozione degli im-
piant e dell’applicazione della sanzione di cui al terzo comma il
Comune, o il concessionario del servizio, pud effettuare I’imme-
diata copertura della pubblicitd, in modo che sia privata di efficacia
pubblicitaria e disporre la rimozione delle affissioni abusive. In
ambedue i casi, oltre all’applicazione delle sanzioni di cui al pre-
sente articolo, il Comuae provvede all’accertamento d’ufficio del-
I"imposta o del diritto dovuto per il periodo di esposizione abusiva,
disponendo il recupero deile stesse e 1’applicazione delle soprattas-
se e, se dovuti, degli interessi, di cui ai precedenti articoli 40 e 41,

6. I mezzi pubblicitari esposti abusivamente possono essere
sequestrati con ordinanza del Sindaco, a garanzia del pagamento
sia delle spese di rimozione e di custodia, sia dell’imposta, delle so-
prattasse ed interessi. Nella predetta ordinanza & stabilito il termine
entrp il quale gli interessati possono richiedere la restituzione del
materiale sequestrato versando le somme come sopra dovute od
una cauzione, stabilita nell’ ordinanza stessa, d’importo non infe-
riore a quello complessivamente dovuto.

7. 1 proventi delle sanzioni amministrative, da chiunque ac-
certate, sono dovuti al Comune. Sono dallo stesso destinati al po-
tenziamento ed al miglioramento del servizio pubblicita ed affis-
sioni se gestito direttamente, all'unplannsnca facente carico al Co-
mune, alla vigilanza nello specifico. settore ed alla realizzazione,
aggiornammento, integrazione e manutenmone del piano generale
degli impiand di cui all’art, 13,
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CONTENZIOSO

Art. 43

Glurisdizione tributaria

I. La giurisdizione tributaria per I'imposta sulla pubblicita e
per il diritto sulle pubbliche affisioni & esercitata dalla Com-
missione Tributaria provinciale e dalle comissioni tributarije ra-
gionali, secondo quanto dispone il D.Lgs. 31 dicembrel992, n. 5u46.

2. 1l processo & introdotto con ricorso alla Commissione Tributa-
ria provinciale.

3. Fino alla data dj insediamento delle Commissioni Tributarie,
Il ricorso contro 1'avviso di accertamento e il provvedimento dj
irrogazione di sanzioni deve essere pProposto alla Direzione Re-
gionale delle Entrate per la Sicilia sezione staccata di Siracusa,

Art. 44

Procedimento

1

l. Per la presentazione del ricorso, i individuazione degli atti
impugnabil; ed oggettqﬂgel ricorso, la Proposizione del ricorso, i
termini  relativi e Je costituzioni in giudizio si osservano le
norme stabilite dagli artt, 18, 19, 20, 21, 22 ¢ 23 del D.Lgs. 21
Jicembre 1992, n. 3546.°

2. Gli atti per i quali & proponibile il ricorso devono contenere

indicazione del termine entro il quale iJ ricorso deve essere
Proposto.  della Commissione Tributaria competente nonché delle
relative Zorme da osservare per la presentazione, ai sensi
fell’art, 20 del decreto richiamato nel precedente comma.
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Capo III
DISPOSIZIONI TRANSITORIE E FINALI

Art, 45

Accertamenti e rettifiche d'ufficio di cui al D.P.R. n. 639/1972

I. Il Comune pud procedere a rettifica ed accertamento d'ufficio
dell'imposta e diritto dovuti vigente il D.P.R. 26 ottobre 1972,
n. 639, entro il termine di due anni dalla data in cui la dichia-
razione € stata o doveva essere presentata, notificando apposito
avviso al contribuente con le modalita di cui all'art. 23 del pre-
detto decreto.

Art. 46

Pubblicitd annuale iniziata nel 1993

|. La pubblicita annuale iniziata prima dell'anno 1993 o nel cor-
so dello stesso, per la quale sia stata pagata |'imposta dovuta
fino al 31 dicembre di detto anno, & prorogata per l'anno 1994 e
per quelli successivi senza la presentazione di una nuova dichia-
razione , con il versamento dell'imposta dovuta annualmente secon-
do il presente regolamento e la relativa tariffa, tenuto conto di
quanto stabilito dal peecedente art, 22,

Art. 47

Entrata in vigore del regolamento - Disciplina transitoria

I. In conformitd a quanto stabilito dal quarto comma dell'art. 3
del D.Lgs. 13 novembre 1993, n. 307, il presente regolamento entra
In vigore dal |” gennaio 1996, dopo la sua approvazione e 1'esecu-
tivita, a norma di !egge. :ella reiativa deliberazione.
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2. Fino all'entrata in vigore del regolamento si osservanc le di-
posizioni direttamente stabilite per la disciplina della pubbli-

citd esterna e delle pubbliche affisioni:

dal D.Lgs. {5 novembre 1993, n. 507;

datl'art, 23 del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato
dall'art. 13 del D.Lgs. 10 settembre 1993, n. 360;

dagli artt. da 47 a 59 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495;

dalle altre norme di legge e regolamentari tuttora vigenti che

disciplinano |'effettuazione della pubblicitd esterna e che non

risultano in contrasto con quelle sopra citate.

3. Con eifetto dalla data di entrata in vigore del presente rego-

lamento, =ss¢ sostituisce le norme in precedenza approvate, nella
materia, da questo Comune.
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